KF GAMF Kar
2010–2011-es tanév tavaszi félév
Tantárgyi követelményrendszer és programleírás


I. Követelményrendszer

1.
Tantárgynév, kód, kredit, választhatóság: Logisztikai marketing, MSZ6E8MN, 4; KV
2.
Felelős szakcsoport: GTTI, Gazdasági Ismeretek Szakcsoport
3.
Szak, szakirány, munkarend: Műszaki menedzser alapszak; mérnök logisztikus szakirány;
nappali tagozat

4.
A meghirdetés ideje (mintatanterv szerint, keresztfélében): mintatanterv szerint
5.
A meghirdetés formája (csak vizsgára, teljes tantárgyfelvételre): teljes tantárgyfelvételre

6.
Heti tanóraszám (nappali tagozat): 2+1
7.
A félévi konzultációs órák száma (levelező tagozat): -

8.
Az előfeltételi tantárgy (tantárgyak) neve és kódja: -

9.
Félévvégi követelmény (aláírás, gyakorlati jegy, vizsga, szigorlat): gyakorlati jegy
10. A kötelező ismeretellenőrzések a szorgalmi időszakban (TVSZ 11. §):

· A hallgatók a félév során 

· 2 röpdolgozatot (az 5., illetve a 11. héten) (15-15 pont), és

· 1 zárthelyi dolgozatot írnak (70 pont), a 14. héten.  

· Azok, akik első alkalommal sikeresen (min. 51%) írták meg a zárthelyi dolgozatot és a szerezhető összpontszám 76%-a feletti eredményt érnek el a szorgalmi időszakban, a jegyet (4 (jó), ill. 5 (jeles)) megajánljuk.

11. A sikeres gyakorlati jegy feltételei (TVSZ 11. §): 

· a zárthelyi dolgozat pontszámainak min. 51%-os teljesítése, 

· valamint a TVSZ által szabályozott óralátogatás.

12. A sikeres aláírás feltételei (TVSZ 11. §): -
13. A vizsgára bocsátás feltételei (TVSZ 11. §):  
14. Jegymegajánlás (TVSZ 14. §):-
15. Elővizsga (TVSZ 15. §): -

16.
A vizsga részei (írásbeli, szóbeli stb.), menete, a vizsgajegy meghatározása: 

Írásban. A javítóvizsgán, illetve az ismétlő javítóvizsgán a hallgató „tiszta lappal” indul.

17.
Ajánlott irodalom: 

· Komáromi Nándor: Marketinglogisztika. Akadémiai Kiadó Zrt. 2006.
· Előadás anyagok, prezentációk: http://www.gamf.hu/portal2/logisztikai-marketing. 

II. Programleírás

	1. hét
	Regisztrációs hét. Gyakorlatok nincsenek. A marketing és a logisztika feladatrendszere.

	2. hét
	A marketing és a logisztika kapcsolata, kölcsönhatása. A logisztikai teljesítmény, mint piaci versenytényező. A logisztikai teljesítmény mérése.

	3. hét
	Az ellátási láncok menedzselésének lehetőségei és korlátai. Az ellátási lánc menedzsment és a logisztika kapcsolatrendszere.

	4. hét
	A marketinglogisztika operatív menedzsmentje I.. Az operatív menedzsment környezete. A beszerzés menedzsmentje. A beszerzés felértékelődő szerepe, a beszerzési marketing térhódítása a B2B piacokon.

	5. hét
	A marketinglogisztika operatív menedzsmentje II.. Termelési logisztika.
Röpdolgozat 1.

	6. hét
	Szünet

	7. hét
	A marketinglogisztika operatív menedzsmentje III.. Az értékesítés menedzsmentje.

	8. hét
	A marketinglogisztika operatív menedzsmentje IV.. A csomagolás marketing-logisztikai vonatkozásai.

	9. hét
	Logisztikai vevőkiszolgálás, vevői elégedettség.

	10. hét
	A logisztikai marketing stratégiai dimenziói. A marketing-logisztikai stratégia támogatása.

	11. hét
	Logisztikai teljesítmények összehasonlító értékelése.
Röpdolgozat 2.

	12. hét
	Szünet

	13. hét
	BSC, mint az integrált fejlesztés egyik eszköze.

	14. hét
	Esettanulmány feldolgozása..

Zárthelyi dolgozat írása!

	15. hét
	Pótzárthelyi dolgozat megírása. A félév értékelése, zárása.


Kecskemét, 2011. február 07.
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................................
................................


hallgató
szakcsoportvezető
tantárgyelőadó

A megvalósult tanmenet a fenti leírástól a következőkben tért el:
2
1

