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2009–2010-es tanév tavaszi félév

Tantárgyi követelményrendszer és programleírás


I. Követelményrendszer

1. Tantárgynév, kód, kredit, választhatóság: MARKETING, MGI4A6MN, 4, K
2. Felelős szakcsoport: Gazdasági Ismeretek Szakcsoport
3. Szak, szakirány, munkarend: műszaki menedzser alapszak, mind, nappali
4. A meghirdetés ideje (mintatanterv szerint, keresztfélében): mintatanterv szerint
5. A meghirdetés formája (csak vizsgára, teljes tantárgyfelvételre): teljes tantárgyfelvételre
6. Heti tanóraszám (nappali, ea+gy+lb): 2+1+0
7. A félévi konzultációs órák száma (levelező)

8. Az előfeltételi tantárgy (tantárgyak) neve és kódja

9. Félév végi követelmény (aláírás, gyakorlati jegy, vizsga, szigorlat): gyakorlati jegy
10. A kötelező ismeretellenőrzések a szorgalmi időszakban (TVSZ 11. §): zárthelyi dolgozatok megírása a 6. és a 11. gyakorlaton, pótlási lehetőség a 13. előadáson
11. A sikeres gyakorlati jegy feltételei (TVSZ 11. §): a zárthelyi dolgozatok (külön-külön) minimum 51%-os teljesítése
12. A sikeres aláírás feltételei (TVSZ 11. §)

13. A vizsgára bocsátás feltételei (TVSZ 11. §)

14. Jegymegajánlás (TVSZ 14. §)

15. Elővizsga (TVSZ 15. §)

16. A vizsga részei (írásbeli, szóbeli stb.), menete, a vizsgajegy meghatározása

17. Kötelező és ajánlott irodalom

· P. Kotler: Marketing menedzsment; KJK-Kerszöv Jogi és Üzleti Kiadó Kft., 2002

· Bauer A. – Berács J.: Marketing; Aula Kiadó, 2002

· Hárs – Kuczogi: Mindennapi marketing; Talentum Kft., 2000

II. Programleírás
1. Tantárgyi követelmények ismertetése

2. Piaci alapfogalmak áttekintése

3. Marketing koncepció, a marketing információs rendszer

4. A piackutatás alapjai: reprezentativitás, mintavétel

5. A piackutatás alapjai: hipotézisvizsgálat, kvalitatív és kvantitatív technikák, kérdőív-szerkesztés

6. A fogyasztói magatartás alapjai, szervezeti beszerzés, szervezeti piacok

7. Célpiaci marketing: piacszegmentálás, célpiac kiválasztás, pozícionálás

8. Termékpolitika: termék, szolgáltatás, márka

9. Termékpolitika: termékélet-görbe, új termék bevezetése

10. Árpolitikai döntések. Az értékesítéspolitika alapjai

11. A promóciós mix elemei: reklám, személyes eladás, vásárlásösztönzés, közönségkapcsolatok, propaganda

12. A marketing stratégia alapjai. A marketing terv

13. Pót zárthelyi dolgozat megírása

Kecskemét, 2010. február 08.
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szakcsoportvezető
tantárgyelőadó
A megvalósult tanmenet a fenti leírástól a következőkben tért el:
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