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Tantárgyi követelményrendszer és programleírás


I. Követelményrendszer
1. Tantárgynév, kód, kredit, választhatóság: LOGISZTIKAI MARKETING, MSZ6E8MN, 4, KV

2. Felelős szakcsoport: Gazdasági Ismeretek Szakcsoport

3. Szak, szakirány, munkarend: műszaki menedzser alapszak, mérnök logisztikus, nappali

4. A meghirdetés ideje (mintatanterv szerint, keresztfélében): mintatanterv szerint

5. A meghirdetés formája (csak vizsgára, teljes tantárgyfelvételre): teljes tantárgyfelvételre

6. Heti tanóraszám (nappali, ea+gy+lb): 2+1+0

7. A félévi konzultációs órák száma (levelező)

8. Az előfeltételi tantárgy (tantárgyak) neve és kódja: Marketing, MGI4A6MN

9. Félév végi követelmény (aláírás, gyakorlati jegy, vizsga, szigorlat): vizsga

10. A kötelező ismeretellenőrzések a szorgalmi időszakban (TVSZ 11. §): 60 perces zárthelyi dolgozat megírása a 6. és a 12. előadáson. Pótlási lehetőség a 13. előadáson

11. A sikeres gyakorlati jegy feltételei (TVSZ 11. §)

12. A sikeres aláírás feltételei (TVSZ 11. §)

13. A vizsgára bocsátás feltételei (TVSZ 11. §): a zárthelyi dolgozatok (külön-külön) 51%-os teljesítése

14. Jegymegajánlás (TVSZ 14. §): a zárthelyi dolgozatok alapján a jó és jeles minősítésű jegyeket a gyakorlatvezető megajánlhatja

15. Elővizsga (TVSZ 15. §)

16. A vizsga részei (írásbeli, szóbeli stb.), menete, a vizsgajegy meghatározása: 80 perces írásbeli vizsga, értékelés ötfokozatú skálán

17. Kötelező és ajánlott irodalom:

· Komáromi N.: Marketing-logisztika, Akadémiai Kiadó, Budapest, 2006

· P. Kotler – K. L. Keller: Marketing-menedzsment, Akadémiai Kiadó, Budapest, 2006

II. Programleírás
1. Tantárgyi követelmények ismertetése

2. A marketing és a logisztika kapcsolódási területei, a logisztika a vállalati értékláncban

3. Minőségügyi vonatkozások, a folyamatszemlélet lényege

4. A beszerzés menedzsmentje

5. Az értékesítés menedzsmentje. Kategóriamenedzsment.

6. 1. zárthelyi dolgozat
7. Az áruelosztás marketing-logisztikai kérdései. Az értékesítés jellegzetességei nemzetközi környezetben

8. A marketing és a logisztika szervezeti formái

9. Az ellátásilánc-menedzsment főbb elemei

10. A marketing-logisztika informatikai támogatása

11. A csomagolás marketing és logisztikai vonatkozásai, csomagolástípusok

12. 2. zárthelyi dolgozat
13. Pót zárthelyi dolgozat

Kecskemét, 2010. február 08.
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hallgató
szakcsoportvezető
tantárgyelőadó
A megvalósult tanmenet a fenti leírástól a következőkben tért el:
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